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Lampiran 1 Mapping Jurnal Penelitian Terdahulu
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Akhmad, 2023

terhadap Minat Beli

Konsumen melalui Brand

No. Peneliti Judul Penelitian Kesimpulan

1. | Osly Usman, The effect of Brand | Menghasilkan
Yenny Aryani, | Ambassador, Brand Image, | kesimpulan bahwa
2019 Product Quality and Price | Variabel Brand

on Purchase Intention Ambassador memiliki
pengaruh secara
signifikan terhadap Minat
beli.

2. | Happy Riska Pengaruh Brand | Menghasilkan
Indriyani, Rudy | Ambassador dan Digital | kesimpulan bahwa Brand
Tobing, 2023 Marketing terhadap | Ambassador berpengaruh

Purchase Intention Produk | positif dan signifikan

Y.0O.U terhadap Purchase
intention pada produk
Y.0.U.

3. | Nadia Fitra Pengaruh Brand | Menghasilkan
Maulida, Ambassador dan Korean | kesimpulan bahwa
Akhmad Saufi, | Wave terhadap Minat Beli | variabel brand
Rusminah HS, | Konsumen pada produk | ambassador berpengaruh
2022 kecantikan ~ Nacific  di| secara signifikan terhadap

Indonesia minat beli konsumen pada
produk kecantikan
Nacific.

4. | Retno Pengaruh Brand | Menghasilkan

Adiningsih, Ambassador Sehun Exo | kesimpulan bahwa

pengaruh yang signifikan
pada brand ambassador
terhadap minat beli pada
produk Whitelab.




Image (Studi kasus Brand
Whitelab).

Shandra Okta
Lista, 2021

Pengaruh Brand
Ambassador Agnez MO
terhadap Minat Beli

Konsumen Pada Lazada di
Kota Bandung

Menghasilkan
bahwa
brand

ambassador berpengaruh

kesimpulan

variabel

negatif terhadap minat
beli.

| Gusti Ngurah
Dika

The Effect of Brand Image,

Brand Awareness, and

Menghasilkan

kesimpulan bahwa Brand

Krisnawan, | Brand  Association  on | image berpengaruh positif
Made Jatra, Smartphone Purchase | dan signifikan terhadap
2021 Intention (Case Study in | Purchase Intention.
Denpasar)
Siti Kaenah Pengaruh Citra Merek dan | Menghasilkan
Asri, Iman Kualitas Produk Philips | Kesimpulan bahwa
Julisman terhadap minat beli | pengaruh positif bahwa
(2022) konsumen pada Yogya | pengaruh positif dan
Grand Majalengka signifikan dari variabel
Citra Merek terhadap
Minat beli produk Philips
diYogya Grand
Majalengka .
Novia Pengaruh Citra Merek dan | Menghasilkan
Roudhlotul Electronic Word Of Mouth | kesimpulan bahwa secara
Janah, Edi terhadap Minat Beli Produk | parsial menunjukan
Suswardj Kecantikan Wardah bahwa variabel citra
(2021) merek berpengaruh
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signifikan terhadap minat
beli produk kecantikan

wardah
9. | Maimun Pengaruh  Citra  Merek | Menghasilkan
Ahmad Terhadap Minat Beli Produk | kesimpulan bahwa Citra
,Tinneke M. Oriflame Di Kota Manado | Merek berpengaruh
Tumbel ,Johny positif terhadap minat beli
A. F. Kalangi produk Oriflame di Kota
(2020) Manado
10. | Geraldine, Pengaruh  Citra  Merek, | Menghasilkan
2021 Kualitas Produk, Media | kesimpulan bahwa brand
Sosial Dan Harga Terhadap | image tidak berpengaruh
Minat Beli Konsumen Pada | terhadap minat beli.
Produk Brand Wardah
11. | Samsudeen The impact Digital | Menghasilkan
Sabraz Nawaz | Marketing on Purchase | kesimpulan bahwa Digital
dan Mubarak Intention marketing memiliki
Kaldeen, 2020 pengaruh yang signifikan
dan  positif  terhadap
Purchase Intention.
12. | 1zzah Nur Pengaruh Digital Marketing | Menghasilkan
Masyithoh dan | terhadap minat beli | kesimpulan bahwa
Ivo konsumen pada | variabel digital marketing
Novitaningtyas, | marketplace Tokopedia memiliki pengaruh positif
2021 dan signifikan terhadap
minat beli konsumen pada
marketplace Tokopedia
13. | Fatimah Pengaruh Digital | Menghasilkan
Febriani dan Marketing, Brand Equity, | kesimpulan bahwa Social

dan Streamers Credibility

media marketing
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Fendy terhadap Purchase Intention | signifikan positif
Cuandra, 2023 | konsumen Daring di kota | berpengaruh terhadap
Batam melalui Live | purchase intention
Streaming konsumen dari di Kota
Batam  melalui live
streaming.
14. | AgustinaRina, | Pengaruh  perkembangan | Menghasilkan
Sudadi Pranata, | digital dan Word of Mouth | kesimpulan bahwa
Chandra terhadap minat beli Wardah | perkembangan digital
Lukita, 2023 marketing  berpengaruh
positif dan signifikan
terhadap  minat  beli
Wardah.
15. | Kusumadewi et | Pengaruh Digital Marketing | Menghasilkan

al., 2022

Dan  Kualitas  Produk
Terhadap minat beli produk
usaha Siwang Nounna
Sarithie Kabupaten

Indramayu

kesimpulan bahwa Hasil
penelitian ~ menyatakan
digital marketing tidak
berpengaruh terhadap

minat beli.
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Lampiran 2 Kuesioner Penelitian
KUESIONER PENGARUH BRAND AMBASSADOR, CITRA MEREK,
DAN DIGITAL MARKETING TERHADAP MINAT BELI PRODUK
SCARLETT WHITENING DI CIKARANG

Assalamualaikum Wr.Wb
Kepada Responden yang terhormat,

Perkenalkan saya Putri Aprillia mahasiswi dari program studi Manajemen angkatan
2020, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Pelita Bangsa Saat ini sedang
melaksanakan penelitian tugas akhir/skripsi dengan judul "Pengaruh Brand
Ambassador, Citra Merek dan Digital Marketing Terhadap Minat Beli Produk
Scarlett Whitening Di Cikarang"”. Diharapkan kesediaan saudara/i meluangkan
waktunya guna mengisi beberapa item kuesioner ini sebenar-benarnya. Semua
identitas saudara akan dijaga kerahasiaanya dan jawaban kuesioner hanya
dipergunakan untuk kepentingan penelitian. Oleh karena itu atas kesediaan dan
bantuan saudara/i Saya ucapkan terimakasih.

Woassalamualaikum Wr.Wb

Peneliti

Putri Aprillia
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A. IDENTITAS RESPONDEN
Nama
Jenis Kelamin :
a. Laki-laki
b. Perempuan
Usia
a. 17-20 Tahun
b. 21-30 Tahun
¢. >30 Tahun
Pendidikan
a.SMA/SMK
b.D3
c.S1
d.S2
Pekerjaan
a. Mahasiswa/pelajar
b. Karyawan
. Wirausaha
d. PNS

e. Lainnya

B. PETUNJUK PENGISIAN

Pilih salah satu  jawaban yang paling sesuai
Bapak/Ibu,Saudara/Saudiri dengan skala sebagai berikut :

1 = Sangat Tidak Setuju (STS)
2 =Tidak Setuju (TS)
3 = Netral (N)

menurut
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4 = Setuju (S)

5 = Sangat Setuju (SS)

BRAND AMBASSADOR (X1)

Lampiran 2 1 Kuesioner Penelitian

NO

Pertanyaan

Jawaban

STS

TS

SS

Thruthworthines ( dapat
dipercaya)

Saya tertarik membeli produk
Scarlett karena EXO sebagai
Brand Ambassadornya

Scarlett memiliki Brand
ambassador yang dapat dipercaya

Expertise (keahlian)

Keterampilan yang dimiliki EXO
membawa pengaruh positif
terhadap produk Scarlett

Actractiveness ( daya tarik)

EXO sebagai Brand Ambassador
Scarlett memiliki daya tarik
dalam mengiklankan produk

Respect ( kualitas dihargai)

Brand Ambassador Scarlett
memiliki pengalaman endorsment
yang baik

Similarity (kesamaan dengan
consumer yang ditargetkan)

EXO merupakan boygroup
populer asal korea yang cukup
menarik perhatian konsumen baik
untuk kalangan remaja maupun
dewasa untuk membeli produk
Scarlett

CITRA MEREK (X2)

No

Pertanyaan

Jawaban

STS

TS

N

SS

Citra Perusahaan
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Produk Scarlett dibuat oleh
perusahaan yang memiliki reputasi
yang baik

Mutu perusahaan Scarlett memiliki
nilai yang tinggi

Citra Produk

Produk Scarlett memiliki berbagai
variasi Skincare dan Bodycare

Produk Scarlett memiliki logo yang
mudah diingat oleh konsumen

Citra Pengguna

Produk Scarlett mengutamakan
kepuasan konsumen nya

Produk Scarlett mewakili berbagai
manfaat untuk perawatan kulit yang
baik bagi konsumen

DIGITAL MARKETING (X3)

No

Pertanyaan

Jawaban

STS

TS

N

SS

Accesbility (aksesbilitas)

Produk Scarlett menggunakan sosial
media dalam mempromosikan
berbagai produknya

Interactivy (interaktivitas)

Informasi dan layanan produk Scarlett
mudah diakses dengan mudah dan
cepat

Entertainment (hiburan)

Iklan produk Scarlett sangat kreatif
dan menarik

Credibility (kepercayaan)

Iklan online dari Scarlett mampu
memberikan gambaran yang baik
terkait produk yang ditawarkan

Irritation (kejengkelan)

Saya merasa kesal ketika ingin
membeli produk Scarlett Flashsale
edisi terbatas tetapi terkendala
jaringan

Informativeness (informatif)
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Sosial media memudahkan saya
1 | mendapatkan informasi tentang
produk Scarlett
MINAT BELI (Y)
No Pertanyaan Jawaban

STS| TS | N | S| SS

Minat Transaksional

Saya tertarik membeli produk Scarlett
1 | karena tersedia berbagai macam produk
kesehatan kulit

Saya berniat membeli produk Scarlett
Whitening karena memiliki keunggulan
Minat Referensial

Saya bersedia merekomendasikan

1 | produk Scarlett karena produknya
sesuai dengan iklan yang ditawarkan
Saya mereferensikan produk Scarlett

2 | Whitening karena brand ambbasador
nya EXO

Minat Preferensial

Saya memilih produk Scarlett dalam

1 | memenuhi kebutuhan saya sebagai
produk kesehatan kulit

Saya memilih produk Scarlett
Whitening sebagai pilihan utama nya

Minat Ekspolaratif

Saya tertarik mengikuti perkembangan
1 | informasi produk Scarlett di akun sosial
medianya

Lampiran 3 Tabulasi Hasil Kuesioner

Brand Ambassador
X1.2| X1.3| X14 | X15| X
3 3 3 3

p
o
X
[N
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TOTAL
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105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
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17
20
17
24
24
24
25
25
24
22
24
24
23
21

27

24
17
23
22
26
21

25
25
27

24
22
23
24
20
28
21

22
18

21

11
16
28
18
16

141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157
158
159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
169
170
171
172
173
174
175
176
177
178
179
180
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Citra Merek

X2.2 | X2.3 | X2.4

28
21

23
23

17
20
27

18
22
20

17
25
25
21

21

18
22
26
20
21

20
17
23
24
14
23
27
25
18
19
22
30
22
22
29
19
22
24
22
19
27
23
28

X2.6 | TOTAL

X2.5

X2.1

No

10
11

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22

23
24
25
26
27

28
29
30
31

32

33
34

35

36

37

38
39

40
41

42

43
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25
22
27
27
25
25
23
18
24
28
13
28
28
17
28
21

23
23
17
20
27

18
22
20
17
25
25
21

21

18
22
26
20
21

20
17
23
24
14
23
27

25
18
19

44
45
46

47

48
49

50
o1

52

53
54
55
56

57

58
59

60
61

62

63
64

65

66
67

68
69

70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82

83
84

85

86
87
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22
30
22
22
29
19
22
24
22
19
27
23
28
25
22
27

27

25
25
23
18
24
28
13
28
28
17
28
21

23
23
17
20
27

18
22
20
17
25
25
21

21

18
22

88
89
90
91

92

93
94

95

96
97

98
99
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
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26
20
21

20
17
23
24
14
23
27
25
18
19
22
30
22
22
29
19
22
24
22
19
27
23
28
25
22
27

27

25
25
23
18
24
28
13
28
28
17
28
21

23
23

132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157
158
159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
169
170
171
172
173
174
175
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17
20
27
18
22

176
177
178
179
180

Digital Marketing

No | X3.1 | X3.2 | X3.3

TOTAL

24
28
22
25
12
15
26
18
20
25
25
28
27
20

14
18
29
20
18
21

21

24
25
16
18
23
25
24
24
23
28
29
27

25
24
25

X3.4 | X3.5| X3.6

10
11

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34
35

36
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26
18
26
23
29
29
26
24
29
23
27
22
22
21

22
23
25
24
27

24
15
24
28
22
25
12
15
26
18
20
25
25
28
27

20

14
18
29
20
18
21

21

24
25

37

38

39

40
41

42

43
44
45

46
47

48

49

50
51

52

53
54
55
56
57

58
59

60
61

62

63
64
65
66
67

68
69

70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
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16
18
23
25
24
24
23
28
29
27

25
24
25
26
18
26
23
29
29
26
24
29
23
27
22
22
21

22
23
25
24
27

24
15
24
28
22
25
12
15
26
18
20
25

81

82
83
84
85

86
87
88
89
90
91

92
93
94
95

96
97

98
99
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
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25
28
27
20

14
18
29
20
18
21

21

24
25
16
18
23
25
24
24
23
28
29
27
25
24
25
26
18
26
23
29
29
26
24
29
23
27

22
22
21

22
23
25
24

125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157
158
159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
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27

24
15
24
28
22
25
12
15
26
18
20

169
170
171
172
173
174
175
176
177
178
179
180

Minat Beli

Y4

TOTAL

28
30
26
26
13
24
32

21

24
23
16
28
31

25
24
23
26
29
21

26
21

28
26
22
31

22
30
29
27

Y7

Y6

Y5

Y3

Y2

Y1l

No

10
11

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
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34
28
22
27
35
30
25
22
33
30
32

32

32

29
34
29
34
32

25
35
27

25
28
31

28
30
31

27
28
30
26
26

13
24
32

21

24
23

16
28
31

25
24
23

30
31

32
33
34
35

36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62

63
64
65
66
67
68
69
70
71

72
73
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26
29
21

26
21

28
26
22
31

22
30
29
27
34
28
22
27

35
30
25
22
33
30
32

32

32

29
34
29
34
32

25
35
27

25
28
31

28
30
31

27

28
30
26

74
75
76
77
78
79
80
81

82

83
84
85
86
87
88
89
90
91

92

93
94

95

96
97
98
99
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117




84

26
13
24
32

21

24
23
16
28
31

25
24
23
26
29
21

26
21

28
26
22
31

22
30
29
27
34
28
22
27

35
30
25
22
33
30
32

32

32

29
34
29
34
32

118
119
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157
158
159
160
161




162 | 2 4 3 3 4 4 5 25
163 | 5 5 5 5 5 5 5 35
164 | 4 4 2 2 5 5 5 27
165| 4 4 2 5 2 3 5 25
166 | 5 5 2 3 4 4 5 28
167 | 4 5 5 5 3 5 4 31
168 | 5 5 4 3 3 5 3 28
169 | 4 4 5 3 4 5 5 30
170 | 4 4 4 4 5 5 5 31
171 5 4 4 2 5 5 2 27
172 | 4 4 4 4 4 4 4 28
173 | 4 4 4 4 4 5 5 30
174 | 4 3 4 4 3 4 4 26
175 3 3 4 4 4 4 4 26
176 | 3 1 3 1 1 1 3 13
177 3 3 4 4 4 3 3 24
178 | 5 5 4 4 4 5 5 32
179| 3 3 3 3 3 3 3 21
180 | 2 2 4 4 4 4 4 24
Lampiran 4 Hasil Output SPSS
1. Variabel Brand Ambassador (X1)
Correlations
Brand
Ambbasador
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 (X1)
X1.1 Pearson 1 .220™ 3117 0,117 213" 0,109 .506™
Correlation
Sig. (2- 0,003 0,000 0,118 0,004 0,145 0,000
tailed)
N 180 180 180 180 180 180 180
X1.2 Pearson 220" 1 456™ 486™ 227 .286™ .701™
Correlation
Sig. (2- 0,003 0,000 0,000 0,002 0,000 0,000
tailed)
N 180 180 180 180 180 180 180
X1.3 Pearson 3117 456" 1 415™ 373" 0,060 .664™
Correlation
Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,424 0,000
tailed)
N 180 180 180 180 180 180 180
X1.4 Pearson 0,117 486™ 415™ 1 44T 4747 769

Correlation
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Sig. (2- 0,118 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
tailed)
N 180 180 180 180 180 180 180
X1.5 Pearson .213™ 227" 3737 44T 1 0,140 .625™
Correlation
Sig. (2- 0,004 0,002 0,000 0,000 0,062 0,000
tailed)
N 180 180 180 180 180 180 180
X1.6 Pearson 0,109 .286™" 0,060 474" 0,140 1 .563™"
Correlation
Sig. (2- 0,145 0,000 0,424 0,000 0,062 0,000
tailed)
N 180 180 180 180 180 180 180
Brand Pearson .506™ 701" .664™" .769™ .625™ .563™ 1
Ambbasador Correlation
(X1) Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
tailed)
N 180 180 180 180 180 180 180
Variabel Citra Merek (X2)
Correlations
Citra
Merek
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 (X2)
X2.1 Pearson 1 .334™ .318™ 0,140 0,041 0,052 543"
Correlation
Sig. (2- 0,000 0,000 0,062 0,587 0,490 0,000
tailed)
N 180 180 180 180 180 180 180
X2.2 Pearson .334™ 1 498 173" .169* .149* .646™
Correlation
Sig. (2- 0,000 0,000 0,020 0,023 0,046 0,000
tailed)
N 180 180 180 180 180 180 180
X2.3 Pearson .318™ .498™" 1 .303™ 438" 0,020 .706™"
Correlation
Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,795 0,000
tailed)
N 180 180 180 180 180 180 180
X2.4 Pearson 0,140 173" .303™ 1 .238™ .368™ .595™
Correlation
Sig. (2- 0,062 0,020 0,000 0,001 0,000 0,000
tailed)
N 180 180 180 180 180 180 180
X2.5 Pearson 0,041 .169" 438" .238™ 1 498™ 627"
Correlation
Sig. (2- 0,587 0,023 0,000 0,001 0,000 0,000
tailed)
N 180 180 180 180 180 180 180
X2.6 Pearson 0,052 .149" 0,020 .368™" .498™ 1 .551™"

Correlation
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Sig. (2- 0,490 0,046 0,795 0,000 0,000 0,000
tailed)
N 180 180 180 180 180 180 180
Citra Pearson 543" .646™" .706™ .595™ 627" 551 1
Merek  Correlation
(X2) Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
tailed)
N 180 180 180 180 180 180 180
3. Variabel Digital Marketing (X3)
Correlations
Digital
Marketing
X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 (X3)
X3.1 Pearson 1 .508™ 542" .364™ .276™ 0,002 .696™"
Correlation
Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,974 0,000
tailed)
N 180 180 180 180 180 180 180
X3.2 Pearson .508™" 1 .528™" .603™" .394™ 0,096 .811™
Correlation
Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,198 0,000
tailed)
N 180 180 180 180 180 180 180
X3.3 Pearson .542** .528™ 1 453 .342™ -0,113 712"
Correlation
Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,133 0,000
tailed)
N 180 180 180 180 180 180 180
X3.4 Pearson .364™" .603™" 453 1 .393" 0,103 744"
Correlation
Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,169 0,000
tailed)
N 180 180 180 180 180 180 180
X3.5 Pearson 276" .394™ .342*" .393" 1 .280™" .652™"
Correlation
Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
tailed)
N 180 180 180 180 180 180 180
X3.6 Pearson 0,002 0,096 -0,113 0,103 .280™" 1 323"
Correlation
Sig. (2- 0,974 0,198 0,133 0,169 0,000 0,000
tailed)
N 180 180 180 180 180 180 180
Digital Pearson .696™ 811 712" 744" .652™" 323" 1
Marketing  Correlation
(X3) Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
tailed)
N 180 180 180 180 180 180 180
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4. Variabel Minat Beli (Y)

Correlations
Minat
Beli
Y1l Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 (Y)

Y1 Pearson 1 .550™ 436" .291™ 373 .406™ -0,032 677"

Correlation

Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,668 0,000

tailed)

N 180 180 180 180 180 180 180 180
Y2 Pearson 550" 1 307 4797 453" 261 163" .704™

Correlation

Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,029 0,000

tailed)

N 180 180 180 180 180 180 180 180
Y3 Pearson 436™ 307 1 523" 343" 427 0,040 677

Correlation

Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,598 0,000

tailed)

N 180 180 180 180 180 180 180 180
Y4 Pearson .291™ 479" 523 1 469™ .248™ .293" 716

Correlation

Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,001 0,000 0,000

tailed)

N 180 180 180 180 180 180 180 180
Y5 Pearson 373" 453" .343™ 469™ 1 529" 178" 731

Correlation

Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,017 0,000

tailed)

N 180 180 180 180 180 180 180 180
Y6 Pearson .406™ .261™" 427 .248™ 529" 1 .270™ 687"

Correlation

Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,001 0,000 0,000 0,000

tailed)

N 180 180 180 180 180 180 180 180
Y7 Pearson -0,032 .163" 0,040 293" 178" 270" 1 .389™

Correlation

Sig. (2- 0,668 0,029 0,598 0,000 0,017 0,000 0,000

tailed)

N 180 180 180 180 180 180 180 180
Minat Pearson 677 .704* 677 716™ 7317 687 .389™ 1
Beli Correlation
(Y) Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000

tailed)

N 180 180 180 180 180 180 180 180

88



Hasil Uji Output SPSS Uji Realibilitas
1. Variabel Brand Ambassador

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 180 78,9
Excluded? 48 211
Total 228 100,0

a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items

2. Variabel Citra Merek

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 180 78,9
Excluded?® 48 21,1
Total 228 100,0

a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items

3. Variabel Digital Marketing

Case Processing Summary

N %

Cases Valid 180 78,9

Excluded? 48 21,1
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Total 228 100,0

a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items

4. Variabel Minat Beli

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 180 78,9
Excluded? 48 21,1
Total 228 100,0

a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items

Hasil Output SPSS Uji Asumsi Klasik

1. Hasil Uji Normalitas Kolmogrov Smirnov

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized Residual

N 180
Normal Parameters?® Mean 0,0000000
Std. Deviation 3,54738591
Most Extreme Differences Absolute 0,063
Positive 0,047
Negative -0,063
Test Statistic 0,063
Asymp. Sig. (2-tailed) .080°

a. Test distribution is Normal.



b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

2. Hasil Uji Multikolinearitas

Coefficients?

Unstandardized Standardized

Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Std.
Model B Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 7,611 1,921 3,963 0,000
Brand 0,483 0,072 0,436 6,677 0,000 0,792 1,263
Ambbasador
(X1)
Citra Merek 0,179 0,080 0,150 2,248 0,026 0,759 1,317
(X2)
Digital 0,235 0,074 0,212 3,183 0,002 0,760 1,316
Marketing
(X3)

a. Dependent Variable: Minat Beli (Y)

3. Hasil Uji Heterokedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: Minat Beli (Y)
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Analisis Regresi Linear Berganda

1. UjiT
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 7,611 1,921 3,963 0,000
Brand 0,483 0,072 0,436 6,677 0,000
Ambbasador
(X1)

Citra Merek 0,179 0,080 0,150 2,248 0,026
(X2)

Digital 0,235 0,074 0,212 3,183 0,002
Marketing (X3)

a. Dependent Variable: Minat Beli (Y)

2. UjiR
Model Summary®
Std. Error
Adjusted R of the
Model R R Square Square Estimate
1 .6372 0,406 0,396 3,577

a. Predictors: (Constant), Digital Marketing (X3), Brand Ambbasador (X1), Citra Merek (X2)

b. Dependent Variable: Minat Beli (Y)



Tabel R&T
1. TabelR 2. Tabel T
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