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THE INFLUENCE OF SOCIAL MEDIA PROMOTION, CONSUMPTIVE
LIFESTYLE, AND PRICE ON VAPE BUYING INTEREST

Muhamad Fajar Sidik")
Syahrul Alim?)

Abstract

This study aims to explore the impact of social media promotion, consumptive
lifestyle, and price on vape purchase intention. Using quantitative methods and
questionnaires distributed to 100 respondents, the data was processed using SPSS
Version 26. The results showed that social media promotion has a significant and
positive influence on vape purchase intention, as evidenced by the t-count value of
4.508 which is greater than the t-table of 1.661 and a sig value of 0.000 which is
smaller than 0.05. Consumptive lifestyle also has a significant and positive effect
on buying interest in vape with a t-count value of 2.725 and a sig value of 0.008.
Price has a significant and positive effect on buying interest in vape with a t-count
value of 2.504 and a sig value of 0.014. Simultaneously, social media promotion,
consumptive lifestyle, and price together significantly influence vape purchase
intention, as evidenced by the F-count value of 31.946 which is greater than the
F-table of 2.70 and a sig value of 0.000. This study provides important insights
into the factors that influence vape purchase intention, and is a valuable reference
for students and institutions to develop research programs and curricula that are
relevant to current consumer trends.

Keywords : Social Media Promotion, Consumptive Lifestyle, Price, Buying
Interest

1) Mahasiswa
2) Dosen Pembimbing
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PENGARUH SOCIAL MEDIA PROMOTION, GAYA HIDUP KONSUMTIF,
DAN HARGA TERHADAP MINAT BELI VAPE

Muhamad Fajar Sidik *)

Syahrul Alim ?)

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan mengeksplorasi dampak promosi media sosial,
gaya hidup konsumtif, dan harga terhadap minat beli vape. Dengan menggunakan
metode kuantitatif dan kuesioner yang dibagikan kepada 100 responden, data
diolah menggunakan SPSS Versi 26. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
promosi media sosial memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli
vape, dibuktikan dengan nilai t-hitung 4,508 yang lebih besar dari t-tabel 1,661
dan nilai sig 0,000 yang lebih kecil dari 0,05. Gaya hidup konsumtif juga
berpengaruh signifikan dan positif terhadap minat beli vape dengan nilai t-hitung
2,725 dan nilai sig 0,008. Harga memiliki pengaruh signifikan dan positif
terhadap minat beli vape dengan nilai t-hitung 2,504 dan nilai sig 0,014. Secara
simultan, promosi media sosial, gaya hidup konsumtif, dan harga bersama-sama
mempengaruhi minat beli vape secara signifikan, terbukti dari nilai F-hitung
31,946 yang lebih besar dari F-tabel 2,70 dan nilai sig 0,000. Penelitian ini
memberikan wawasan penting mengenai faktor-faktor yang mempengaruhi minat
beli vape, serta menjadi referensi berharga bagi mahasiswa dan institusi untuk
mengembangkan program riset dan kurikulum yang relevan dengan tren
konsumen saat ini.

Kata kunci : Social Media Promotion, Gaya Hidup Konsumtif, Harga, Minat Beli

1) Mahasiswa
2) Dosen Pembimbing
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