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THE INFLUENCE OF LIFESTYLE AND PROMOTION ON BUYING 

INTEREST IN IPHONE SMARTPHONE PRODUCTS IN CIKARANG 

SELATAN 

 

Iyus Hidayatun Solihah 1) 

 

Kuwat Riyanto 2) 

 

Abstract 

 
This study aims to analyze the effect of lifestyle and promotion on purchase 

intention of iPhone smartphones among consumers. Consumer lifestyles reflect 

patterns of behavior, activities, interests and opinions that influence purchasing 

decisions, while promotions include various marketing strategies used by 

manufacturers to attract consumer attention and encourage purchases. This study 

uses quantitative methods by collecting data through questionnaires distributed to 

112 respondents who are smartphone users in South Cikarang using validity tests, 

reliability tests, multicollinearity tests, heteroscedasticity tests multiple regression 

tests, t tests and F tests with the help of SPSS statistics. Based on the test results 

using the t test, it shows that lifestyle, and promotion partially have a positive and 

significant effect on customer buying interest, The results of testing the coefficient 

of determination on Adjused R Square show that the Lifestyle (X1) and Promotion 

(X2) variables have an influence of 77.2% on buying interest, and other variables 

not included in this study have an influence of 22.8% on buying interest. 

 
Keywords : Lifestyle, Promotion, Buying Interest  



 

xv 
 

 

PENGARUH GAYA HIDUP DAN PROMOSI TERHADAP MINAT BELI 

PRODUK SMARTPHONE  IPHONE DI CIKARANG SELATAN 

 

Iyus Hidayatun Solihah1) 

 

Kuwat Riyanto2) 

 

ABSTRAK  
 

IPhone adalah salah satu ponsel pintar yang dibuat oleh perusahaan Apple. App 

Store, yang sudah diinstal sebelumnya di perangkat Apple, menyediakan banyak 

alat untuk berbagai jenis pekerjaan, termasuk teknik, penjualan, dan banyak 

lagi.Meskipun harga iPhone mahal, pengguna merasa sangat sulit untuk beralih ke 

Android karena banyak keunggulan iPhone dibandingkan Android. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis pengaruh gaya hidup dan promosi terhadap minat beli 

smartphone iPhone di kalangan konsumen. Gaya hidup konsumen mencerminkan 

pola perilaku, aktivitas, minat, dan opini yang mempengaruhi keputusan pembelian, 

sementara promosi mencakup berbagai strategi pemasaran yang digunakan oleh 

produsen untuk menarik perhatian konsumen dan mendorong pembelian. Penelitian 

ini menggunakan metode kuantitatif dengan mengumpulkan data melalui kuesioner 

yang disebarkan kepada 112 responden yang merupakan pengguna smartphone di 

cikarang selatan  dengan menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, uji 

multikolinieritas, uji heterokedastisitas uji regresi berganda, uji t dan uji F dengan 

bantuan statistik SPSS. Berdasarkan hasil pengujian menggunakan uji t 

menunjukan bahwa gaya hidup, dan promosi  secara parsial berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat beli pelanggan, hasil pengujian koefisien determinasi 

pada Adjused R Square menunjukkan bahwa variabel Gaya Hidup (X1) dan 

Promosi (X2) memberikan pengaruh sebesar 77,2% terhadap minat beli, dan 

variabel lain yang tidak termasuk dalam penelitian ini memberikan pengaruh 

sebesar 22,8% terhadap minat beli. 

 

Kata kunci : Gaya hidup, Promosi,  Minat beli
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