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Influence Of Celebrity Endorsers And Promotions Regarding The Decision To
Purchase Neo Coffee Through Brand Image Mediation

Yesinta Ramadanni
Andrianto Prasetya Nugroho ?

Abstract

This research aims to explain how the influence of Celebrity Endorser, Promotion,
and Brand Image influences consumer purchasing decisions for Neo Coffee
products in the Cikarang area. This research took a sample of 200 respondents
who were residents of the Cikarang area who had consumed Neo Coffee products.
This research uses data collection techniques taken in this research, namely by
distributing questionnaires and literature studies. Data processing was carried
out using Lisler 8.8. The type of research used is quantitative. The analytical
methods used are validity testing, reliability testing, overall model testing and
hypothesis testing. From several analyzes this research shows that the Celebrity
Endorser variable has a negative and significant effect on the decision to
purchase Neo Coffee products in the Cikarang area, the Promotion variable has a
positive and significant effect on the decision to purchase Neo Coffee products in
the Cikarang area and the Brand Image variable has a positive and significant
effect. significant impact on purchasing decisions for Neo Coffee products in the
Cikarang area. Therefore, promotion and brand image are effective in increasing
consumer purchasing decisions, whereas celebrity endorsements are not.

Keywords: Celebrity Endorser, Promotion, Brand Image, Purchase Decision
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PENGARUH CELEBRITY ENDORSER DAN PROMOSI TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN NEO COFFEE MELALUI MEDIASI BRAND
IMAGE

Yesinta Rahmadanni V)
Andrianto Prasetya Nugroho?

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan bagaimana pengaruh Celebrity
Endorser, Promosi, dan Brand Image dalam mempengaruhi keputusan pembelian
konsumen produk Neo Coffee di daerah Cikarang. Penelitian ini mengambil
sampel sebanyak 200 responden yang merupakan warga daerah Cikarang yang
pernah mengkonsumsi produk Neo Coffee. Penelitian ini menggunakan teknik
pengumpulan data yang diambil pada penelitian ini adalah dengan melakukan
penyebaran kuesioner dan studi kepustakaan. Pengolahan data dilakukan dengan
menggunakan Lisler 8.8. Jenis penelitian yang digunakan adalah kuantitatif.
Metode analisis yang digunakan yaitu uji validitas, uji reliabilitas, uji keseluruhan
model dan uji hipotesis.

Dari beberapa analisis maka penelitian ini memberikan hasil bahwa variabel
Celebrity Endorser berpengaruh negatif dan signifikan terhadap terhadap
Keputusan Pembelian produk Neo Coffee di daerah Cikarang, variabel Promosi
berpengaruh positif dan signifikan terhadap terhadap Keputusan Pembelian
produk Neo Coffee di daerah Cikarang dan variabel Brand Image berpengaruh
positif dan signifikan terhadap terhadap Keputusan Pembelian produk Neo Coffee
di daerah Cikarang. Maka dari itu Promosi dan Brand image efektif dilakukan
untuk meningkatkan Keputusan Pembelian dari konsumen, sedangkan Celebrity
Endorser tidak

Kata Kunci : Celebrity Endorser, Promosi, Brand Image, Keputusan
Pembelian
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