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The Influence Of Entrepreneurial Characteristics, Business Location And 

Social Media On Business Success In Umkm Ayam Geprek In Bekasi District 

 

By: 

Muhammad Ilham Dzikri1) 

R.R Wening Ken Widodasih2) 

Abstract 
The culinary business in the current era of globalization has the potential as a 

promising business field with large profits, which is the attraction for many people 

to open a business in the culinary field. In an increasingly competitive culinary 

business, business competition is inevitable. The development of the culinary 

business, especially from the food sector that produces similar products, requires 

each company to move faster in attracting consumers through the quality of good 

entrepreneurial characteristics, easily accessible business locations and adequate 

social media services. This study aims to determine the effect of entrepreneurial 

characteristics, business location and social media on business success in geprek 

chicken MSMEs in Bekasi Regency. The population in this study were geprek 

chicken MSME business actors in Bekasi Regency. The sample used was 60 

respondents, using saturated sample. In this study, the data used were primary data 

by collecting data using questionnaire techniques. Data analysis techniques utilized 

multiple linear regression with the help of SPSS 25 software. The results of this 

study indicate that simultaneously there is an influence between entrepreneurial 

characteristics, business location and social media on business success. Partially, 

it shows that entrepreneurial characteristics have a positive and significant effect 

on business success, business location has no effect on business success, social 

media has a positive and significant effect on business success. 

Keywords: Entrepreneurial Characteristics, Business Location, Social Media and 

Businees Success  
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Oleh: 
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ABSTRAK  
Bisnis kuliner di zaman globalisasi saat ini memiliki potensi sebagai ladang bisnis 

yang menjanjikan dengan keuntungan yang didapatkan besar hal ini yang menjadi 

daya tarik banyak orang untuk membuka usaha di bidang kuliner. Pada bisnis 

kuliner yang semakin kompetitif, persaingan bisnis menjadi hal yang tak dapat 

terhindarkan. Berkembangnya bisnis kuliner terutama dari sektor makanan yang 

memproduksi produk sejenis menuntut setiap perusahaan untuk bergerak lebih 

cepat dalam menarik konsumen lewat kualitas karakteristik wirausaha yang baik, 

lokasi usaha yang mudah dijangkau serta layanan media sosial yang memadai. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh karakteristik wirausaha, lokasi 

usaha dan media sosial terhadap keberhasilan usaha pada UMKM ayam geprek di 

Kabupaten Bekasi. Populasi dalam penelitian ini adalah para pelaku usaha UMKM 

ayam geprek di Kabupaten Bekasi. Sampel yang digunakan adalah sebanyak 60 

responden, dengan menggunakan sampel jenuh. Dalam penelitian ini data yang 

digunakan yaitu data primer dengan cara mengumpulkan data dengan teknik 

kuesioner. Teknis analisis data menggunakan regresi linear berganda dengan 

bantuan software SPSS 25. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa secara simultan 

terdapat pengaruh antara karakteristik wirausaha, lokasi usaha dan media sosial 

terhadap keberhasilan usaha. Secara parsial, menunjukan bahwa karakteristik 

wirausaha berpengaruh positif dan signifikan terhadap keberhasilan usaha, lokasi 

usaha tidak berpengaruh terhadap keberhasilan usaha, media sosial berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keberhasilan usaha.  

Kata Kunci: Karakteristik Wirausaha, Lokasi Usaha, Media Sosial dan 

Keberhasilan Usaha  


