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The Influence of Brand Image, Brand Awareness and Product Variation on
Interest in Buying Indomie Fried Rendang Products in The District. South
Cikarang

Sri Utami?
Edy Saptono?

Abstrak

This research aims to investigate the influence of brand image, brand awareness,
and product variety on consumers' purchasing interest in Indomie fried rendang
products. The research method used is quantitative by collecting data through
questionnaires and analyzing it using the Statistical Package for the Social Sciences
(SPSS). Respondents in this research are consumers who have knowledge
regarding Indomie products in the Kec. South Cikarang. The questionnaire was
prepared to measure the level of influence of brand image, brand awareness and
product variety on buying interest in Indomie fried rendang products. The collected
data was analyzed using multivariate statistical techniques in the SPSS application.
The results of data analysis show that brand image, brand awareness and product
variety have a significant positive influence on consumer buying interest. These
findings indicate that consumers tend to be more interested in purchasing products
if they have a positive perception of the brand image, high brand awareness, and
sufficient product variety. The practical implication of this research is that brand
and product management can increase consumer purchasing interest by focusing
on improving brand image, increasing brand awareness, and product
diversification. By understanding these factors, companies can optimize their
marketing strategies to increase product appeal in the market. This research
contributes to our understanding of the factors that influence consumer purchasing
interest, providing a basis for companies to develop more effective marketing
strategies. As a quantitative study, the results can be generalized to a broader
population with similar characteristics.

Keywords: brand image, brand awareness, product variety, and purchase interest.

1) Sri Utami
2) Edy Saptono
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PENGARUH CITRA MEREK, KESADARAN MEREK DAN VARIASI
PRODUK TERHADAP MINAT BELI PRODUK INDOMIE GORENG
RENDANG DI KEC. CIKARANG SELATAN

Sri Utami Y
Edy Saptono?

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menginvestigasi pengaruh citra merek, kesadaran
merek, dan variasi produk terhadap minat beli konsumen produk Indomie goreng
rendang. Metode penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan
mengumpulkan data melalui kuesioner dan menganalisisnya menggunakan
Statistical Package for the Social Sciences (SPSS). Responden dalam penelitian ini
merupakan konsumen yang memiliki pengetahuan terkait produk Indomie di
wilayah Kec. Cikarang Selatan. Kuesioner disusun untuk mengukur tingkat
pengaruh citra merek, kesadaran merek dan variasi produk terhadap minat beli
produk Indomie goreng rendang. Data yang tekumpul dianalisis dengan
menggunakan teknik statistic multivariat di aplikasi SPSS. Hasil analisis data
menunjukkan bahwa citra merek, kesadaran merek, dan variasi produk memiliki
pengaruh positif signifikan terhadap minat beli konsumen. Temuan ini
menunjukkan bahwa konsumen cenderung lebih tertarik untuk membeli produk jika
mereka memiliki persepsi positif terhadap citra merek, kesadaran merek yang
tinggi, dan variasi produk yang mencukupi. Implikasi praktis dari penelitian ini
adalah bahwa pihak manajemen merek dan produk dapat meningkatkan minat beli
konsumen dengan fokus pada peningkatan citra merek, peningkatan kesadaran
merek, dan diversifikasi produk. Dengan memahami faktor-faktor ini, perusahaan
dapat mengoptimalkan strategi pemasaran mereka untuk meningkatkan daya tarik
produk di pasar. Penelitian ini memberikan kontribusi pada pemahaman Kkita
tentang faktor-faktor yang mempengaruhi minat beli konsumen, memberikan dasar
bagi perusahaan untuk mengembangkan strategi pemasaran yang lebih efektif.
Sebagai penelitian kuantitatif, hasilnya dapat digeneralisasi ke populasi yang lebih
luas dengan karakteristik serupa.

Kata kunci:  citra merek, kesadaran merek, variasi produk, dan minat beli.
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