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The Influence Of Price, Product Quality And Location On Purchasing 

Decisions For O.P.L.O.S Cikarang Tea  

Devi Ratna Sari1) 

Parulian2) 

Abstract 

This research is motivated by the increase and management of sales every month 

of O.P.L.O.S Cikarang tea products. This study aims to determine consumer 

responses regarding price, product quality, and location on purchasing decisions 

for O.P.L.O.S Cikarang tea and to determine the effect of product quality and price 

on purchasing decisions for O.P.L.O.S Cikarang tea. This type of research uses 

quantitative methods. The sampling technique in general is done randomly (random 

sampling), data collection using research instruments, data analysis is quantitative 

/ statistical with the aim of testing predetermined hypotheses. There are buyers of 

O.P.L.O.S Cikarang tea products around approximately 100 people, with the 

number of purchases per person 1 to 3 cups of O.P.L.O.S Tea product buyers every 

month. These results are the population that the author will use in determining the 

number of samples in this study. While the sample in this study was 50 people. The 

data collection technique in this study is by conducting observations, 

questionnaires, and literature studies. Based on the results of data processing, the 

output results obtained in the partial test show that the Thitung of the price is 5,166 

with sig. 0.000 <0.05 so that it is stated that price has an influence on purchasing 

decisions. The output results on the partial test produced research that the Thitung 

of product quality was -2.124 with sig. 0.037 <0.05 so that it is stated that product 

quality has an influence on purchasing decisions. The output results on the partial 

test produced research that the Thitung of the location was 5,070 with sig. 0.000 

<0.05 so that it is stated that location has an influence on purchasing decisions. 

Keywords: Price, Product Quality, Location, Purchase Decision 
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PENGARUH HARGA, KUALITAS PRODUK DAN LOKASI TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN TEH O.P.L.O.S CIKARANG 

Devi Ratna Sari1) 

Parulian2) 

ABSTRAK 

Penelitian ini di latar belakangi dengan adanya kenaikan dan penurusan 

penjualan setiap bulannya terhadap produk teh O.P.L.O.S Cikarang. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui tanggapan konsumen mengenai harga, kualitas produk, 

dan lokasi terhadap keputusan pembelian teh O.P.L.O.S Cikarang serta untuk 

mengetahui besar pengaruh kualitas produk dan harga terhadap keputusan 

pembelian teh O.P.L.O.S Cikarang. Jenis penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif. Teknik pengambilan sampel pada umum nya dilakukan secara acak 

(random sampling), pengumpulan data menggunakan instrumen penelitian, analisis 

data bersifat kuantitatif/statistik dengan tujuan untuk menguji hipotesis yang telah 

ditetapkan. Terdapat pembeli produk teh O.P.L.O.S Cikarang sekitar kurang lebih 

100 orang, dengan jumlah pembelian perorang 1 sampai 3 cup pembeli produk Teh 

O.P.L.O.S pada setiap bulannya. Hasil tersebut merupakan jumlah populasi yang 

akan digunakan penulis dalam menentukan jumlah sampel pada penelitian ini. 

Sedangkan sampel pada penelitian ini adalah 50 orang. Teknik pengumpulan data 

dalam penelitian ini adalah dengan cara melakukan observasi, kuisioner, dan studi 

kepustakaan. Berdasarkan hasil pengolahan data, didapatkan hasil output pada uji 

parsial menghasilkan penelitian bahwa Thitung dari harga ialah 5.166 dengan sig. 

0,000 < 0,05 sehingga dinyatakan harga memberikan pengaruh terhadap keputusan 

pembelian. Hasil output pada uji parsial menghasilkan penelitian bahwa Thitung 

dari kualitas produk ialah -2.124 dengan sig. 0,037 < 0,05 sehingga dinyatakan 

kualitas produk memberikan pengaruh terhadap keputusan pembelian. Hasil output 

pada uji parsial menghasilkan penelitian bahwa Thitung dari loaksi ialah 5.070 

dengan sig. 0,000 < 0,05 sehingga dinyatakan lokasi memberikan pengaruh 

terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci: Harga, Kualitas Produk, Lokasi, Keputusan Pembelian.


