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The Influence on Social Media Marketing, Celebrity Endorsement and 

Lifestyle on Purchase Intention Jims Honey Product in Cikarang Barat 

 

 

 

Siti Maimunah1) 

Edy Saptono2) 

 

ABSTRACT 

Jims Honey is a premium local fashion brand known for its superior quality. This 
brand continues to innovate with the times, always creating products that suit 
young people's fashion trends. The method used in this research is a quantitative 
approach, where data is collected through questionnaires distributed to 140 
respondents using purposive sampling techniques. Data analysis was carried out 
using the SPSS version 27 application to evaluate the relationship and influence 
between independent variables and purchase intention as the dependent 
variable. Research findings show that social media marketing has a positive and 
significant influence on purchase intentions for Jim's Honey products, and social 
media promotions can increase consumers' purchase interest in these products. 
The use of celebrity endorsements has also been proven to have a significant 
positive influence, confirming that endorsements from celebrities can increase 
consumer purchasing intentions. Apart from that, lifestyle has also been proven 
to have a positive impact on purchasing intentions, where consumers who feel 
that Jim's Honey products suit their lifestyle are more likely to buy them. This 
study provides valuable insight into the marketing strategy of Jim's Honey in 
West Cikarang, highlighting the importance of integrating social media 
marketing, celebrity endorsements, and understanding consumer lifestyles to 
increase purchase intentions. It is hoped that the results of this survey can serve as 
a guide for designing more effective marketing strategies in the future. 

 
Keywords: Sosial Media Marketing, Endorsement Selebriti, Lifestyle, Purchase 

Intention, Jims Honey. 
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ABSTRAK 

 

Jims Honey adalah sebuah merek fashion lokal premium yang terkenal 

dengan kualitas unggul. Merek ini terus berinovasi mengikuti perkembangan 

zaman, selalu menciptakan produk yang sesuai dengan tren fashion anak muda. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan kuantitatif, di mana 

data dikumpulkan melalui kuesioner yang disebar kepada 140 responden dengan 

menggunakan teknik Purposive sampling. Analisis data dilakukan menggunakan 

aplikasi SPSS versi 27 untuk mengevaluasi hubungan dan pengaruh antara variabel 

independen dengan niat pembelian sebagai variabel dependen. Temuan penelitian 

menunjukkan bahwa sosial media marketing memiliki pengaruh positif dan 

signifikan terhadap niat beli produk Jim’s Honey, dan promosi media sosial dapat 

meningkatkan minat beli konsumen terhadap produk tersebut. Penggunaan 

celebrity endorsement juga terbukti memiliki pengaruh positif yang signifikan, 

menegaskan bahwa endorsement dari selebriti dapat meningkatkan niat beli 

konsumen. Selain itu, gaya hidup (lifestyle) juga terbukti berdampak positif 

terhadap niat beli, di mana konsumen yang merasa bahwa produk Jim's Honey sesuai 

dengan gaya hidup mereka cenderung lebih mungkin untuk membelinya. Studi ini 

memberikan wawasan berharga mengenai strategi pemasaran Jim's Honey di 

Cikarang Barat, menyoroti pentingnya mengintegrasikan sosial media marketing, 

celebrity endorsement, dan pemahaman akan gaya hidup konsumen untuk 

meningkatkan niat beli. Hasil survei ini diharapkan dapat menjadi panduan untuk 

merancang strategi pemasaran yang lebih efektif di masa depan. 

 
Kata Kunci: Sosial Media Marketing, Endorsement Selebriti, Lifestyle, Purchase 

Intention, Jims Honey. 
 


