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THE INFLUENCE OF BRAND IMAGE, PRODUCT QUALITY AND 

LIFESTYLE ON SMARTPHONE PURCHASE DECISIONS IPHONE 

PRODUCTS 

 

Widya Ayu Lestari 1) 

Langgeng Sri Handayani, S.E.,M.M 2) 

ABSTRACT 

 

Business competition in this era of globalization is very tight. where every 

company is required to be able to meet consumer needs and strive to create a 

product that has advantages and creates a product that is different from 

competitors. Smartphones are experiencing a decline in purchases. This can be 

caused by several factors from Brand Image, Product Quality, Lifestyle and 

Purchasing Decisions. 

The method used is quantitative, with a sample size of 96 respondents through 

instrument testing using validity and reliability tests. The analysis method uses 

Simple linear analysis method by considering the requirements of the classical 

assumption test, namely the normality test, multicollinearity test, and 

heteroscedasticity test. The hypothesis test used is a partial statistical test (t-test). 

Based on the results of the partial Hypothesis test, it was found that the 

independent variable, namely Brand Image, significantly contributed greatly to 

the dependent variable, namely Purchasing Decisions. The results of the partial 

Hypothesis test found that the independent variable, namely Product Quality, 

significantly contributed greatly to the dependent variable, namely Purchasing 

Decisions. Based on the results of the partial Hypothesis test, it was found that 

the Lifestyle variable significantly contributed greatly to the Dependent variable, 

namely Purchasing Decisions. 

Management and administrators should pay attention to Brand Image, Product 

Quality and Lifestyle to improve Purchasing Decisions for Consumers. 
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PENGARUH BRAND IMAGE, KUALITAS PRODUK DAN GAYA HIDUP 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SMARTPHONE PRODUK 

IPHONE 

 

Widya Ayu Lestari 1) 

Langgeng Sri Handayani, S.E.,M.M 2) 

ABSTRAK 

Persaingan bisnis dalam era globalisasi ini sangat ketat. dimana setiap perusahaan 

dituntut untuk dapat memenuhi kebutuhan konsumen serta berusaha untuk 

menciptakan suatu produk yang mempunyai keuggulan dan menciptakan produk 

yang berbeda dengan pesaing. Smartphone sedang mengalami penurunan 

pembelian. Hal ini dapat disebabkan dari beberapa faktor dari Brand Image, 

Kualitas Produk, Gaya Hidup dan Keputusan Pembelian. 

Metode yang digunakan adalah kuantitatif, dengan jumlah sampel 96 responden 

melalui uji instrumen menggunakan uji validitas dan realibilitas. Metode analisis 

menggunakan metode anilisis linear Sederhana dengan mempertimbangkan syarat 

uji asumsi klasik yaitu uji normalitas, uji multikolineritas, dan uji 

heteroskedastisitas. Uji hipotesis yang digunakan adalah uji statistik secara 

parsial (uji t). 

Berdasarkan hasil uji Hipotesis secara parsial ditemukan bahwa variabel 

independen yaitu Brand Image dengan signifikan memberikan kontribusi yang 

besar terhadap variabel dependen yaitu Keputusan Pembelian. Hasil uji Hipotesis 

secara parsial ditemukan bahwa variabel independen yaitu Kualitas Produk 

dengan signifikan memberikan kontribusi yang besar terhadap variabel dependen 

yaitu Keputusan Pembelian. Berdasarkan hasil uji Hipotesis secara parsial 

ditemukan bahwa variabel Gaya Hidup dengan signifikan memberikan kontribusi 

yang besar terhadap variabel Dependen yaitu Keputusan Pembelian.  

Manajemen dan pengelola sebaiknya memperhatikan Brand Image, Kualitas 

Produk dan Gaya Hidup untuk meningkatkan Keputusan Pembelian bagi para 

Konsumen. 
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