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The Influence of The Lifestyle, Price Discounts and Shopee Live Features on
The Purchasing Decisions of Shopee E-Commerce Users in Bekasi Regency

Iklima Nofitasari
Dr. Yunita Ramadhani Ratnaningsih DS., S.E., M. Sc ?

Abstract

A purchasing decision is a mental process that consumers go through before
deciding to buy a product or service. This process involves various internal and
external factors. Lifestyle is an internal factor that shows a lifestyle that is
reflected in activities, interests and opinions. Price discounts and Shopee Live are
external factors that influence Shopee users' purchasing decisions. This research
aims to analyze the influence of lifestyle, price discounts, and Shopee Live
features on the purchasing decisions of Shopee e-commerce users in Bekasi
district. The type of research used was quantitative by distributing questionnaires
to 100 respondents and processing the data using SPSS 26 for Windows. The
research results state that Lifestyle (X1) has a positive and significant effect on
Purchasing Decisions (Y) as evidenced by the calculated t value of 3.068 > t table
1.984 with a sig value. 0.003 < 0.05. Price Discounts (X2) have a positive and
significant effect on Purchasing Decisions (Y) as evidenced by the tcount value of
3.312 > ttable 1.984 with a sig value. 0.001 < 0.05. The Shopee Live feature (X3)
has a positive and significant effect on Purchasing Decisions (Y), as evidenced by
the tcount value of 5.014 > ttable 1.984 with a sig value. 0.000 < 0.05.

Keywords: Price Discounts, Shopee Live Features, Lifestyle, Purchase Decisions,
Shopee.
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ABSTRAK

Keputusan pembelian adalah proses mental yang dilalui konsumen
sebelum memutuskan untuk membeli suatu produk atau jasa. Proses ini
melibatkan berbagai faktor internal maupun eksternal. Gaya hidup menjadi salah
satu faktor internal yang menunjukkan pola hidup yang tercermin dalam aktivitas,
minat, dan opininya. Diskon harga dan Shopee Live menjadi faktor eksternal
yang mempengaruhi keputusan pembelian pengguna Shopee.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh gaya hidup, diskon
harga, dan fitur Shopee Live terhadap keputusan pembelian pengguna e-
commerce Shopee di Kabupaten Bekasi. Jenis penelitian yang digunakan adalah
kuantitatif dengan menyebarkan kuesioner kepada 100 responden dan pengolahan
data menggunakan SPSS 26 for Windows.

Hasil penelitian menyatakan bahwa Gaya Hidup (X1) berpengaruh positif
dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y) dibuktikan dengan nilai t
hitung 3,068 > t tabel 1,984 dengan nilai sig. 0,003 < 0,05. Diskon Harga (X2)
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian (YY) dibuktikan
dengan nilai thitung 3,312 > ttabel 1,984 dengan nilai sig. 0,001 < 0,05. Fitur
Shopee Live (X3) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan
Pembelian (), dibuktikan dengan nilai thitung 5,014 > ttabel 1,984 dengan nilai
sig. 0,000 < 0,05.

Kata kunci: Diskon Harga, Fitur Shopee Live, Gaya Hidup, Keputusan Pembelian,
Shopee

Xiv



