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The Influence Of Brand Awareness And TurboMarketing On Purchasing Decisions
Through Influencers As Intervening Variables

Agung Purwanto®
Agustini Tanjung?

Abstract

In today's modern society, the need for fashion is increasing. Various types of
brands have sprung up in Indonesia. One of them is Aerostreet shoes. Aerostreet
is one of the local brand names that raises and prioritizes products that are
comfortable to wear, affordable prices, varied designs and motifs, and many color
choices make Aerostreet much in demand by buyers. The variables used in the study
are Brand Awareness (X1), Turbo Marketing (X2), Purchasing Decisions (Y) and
Influencers as intervening variables (Z). This research uses Quantitative methods
by collecting data through observations, interviews and questionnaires to 300
respondents. The sampling technique in this study uses the Non-probability
sampling method with random respondent characteristics but the respondent knows
Aerostreet shoes products. The analysis method used is descriptive and inferential
statistical methods with data that will be processed with validation tests, reliability
tests, moderation tests and hypothesis testing using the T (Partial) test and analysis
of the coefficient of determination. Hypothesis testing using Structural Equation
Modeling - Partial Least Square (SEM-PLS) with the help of SmartPLS 4.0
software. The results showed that brand awareness has a significant and positive
influence on purchasing decisions further Turbo marketing has a significant and
positive influence on purchasing decisions then Influencers do not have a
significant and positive effect on purchasing decisions besides that Brand
awareness has a significant and positive influence on the role of influencers on
purchasing decisions and Turbo marketing has a significant and positive influence
on the role of influencers on purchasing decisions.

Keywords: Brand Awareness, Turbo Marketing, Purchase Decision, Influencer
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PENGARUH KESADARAN MEREK DAN TURBO
MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
MELALUI INFLUENCER SEBAGAI
VARIABEL INTERVENING

Agung Purwanto!
Agustini Tanjung?

ABSTRAK

Dalam masyarakat modern saat ini, kebutuhan akan fashion semakin
meningkat. Berbagai jenis merek telah bermunculan di Indonesia. Salah satunya
adalah sepatu merek Aerostreet. Aerostreet adalah salah satu nama brand lokal yang
mengangkat dan mengedepankan produk yang nyaman dipakai, harga yang
terjangkau, desain dan motif yang berfariatif, serta pilihan warna yang banyak
menjadikan Aerostreet banyak diminati oleh pembeli. Variabel yang digunakan
dalam penelitian yaitu Kesadaran Merek (X1), Turbo Marketing (X2), Keputusan
Pembelian (YY) dan Influencer sebagai variabel intervening (2).

Penelitian ini menggunakan metode Kuantitatif dengan cara mengumpulkan
data melalui observasi, wawancara dan angket kuesioner kepada 300 responden.
Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan metode Non
Proability sampling dengan karakteristik responden acak namun responden
mengatahui produk sepatu Aerostreet. Metode analisis yang digunakan yaitu
metode statistic deskriptif dan inferensial dengan data yang akan diolah dengan uji
validasi, uji reliabilitas, uji moderasi dan uji hipotesis menggunakan uji T (Parsial)
serta analisis koefisien determinasi.

Pengujian hipotesis menggunakan Structural Equation Modelling — Partial
Least Square (SEM-PLS) dengan bantuan software SmartPLS 4.0. Hasil Penelitian
menunjukan bahwa Kesadaran merek memiliki pengaruh signifikan dan positif
terhadap keputusan pembelian lebih lanjut Turbo marketing memiliki pengaruh
signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian kemudian Influencer tidak
memiliki pegaruh signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian selain itu
Kesadaran merek memiliki pengaruh signifikan dan positif terhadap peran
influencer terhadap keputusan pembelian dan Turbo marketing memiliki pengaruh
signifikan dan positif terhadap peran influencer terhadap keputusan pembelian

Kata Kunci : Kesadaran Merek, Turbo Marketing, Keputusan Pembelian,
Influencer
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