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The Influence Of Product Quality And Brand Awareness On Purchasing 

Decisions For Nike Shoes For Consumers Of The Southern Cikarang 

Warehouse Center 

Mukhamad Fajar Rizqi 1) 

 

Kuwat Riyanto, S.E., M.M., D.B.A 2) 

 

Abstract 

 

This study aims to identify the effect of product quality and brand awareness on 

consumer purchasing decisions partially and simultaneously. Product quality and 

brand awareness are important factors in marketing strategies to influence 

consumer purchasing decisions. Data collection is done by means of observation, 

questionnaires and interviews. Sampling technique by accidental sampling with a 

sample of 119 people in a population of 170 who are consumers of NIKE Wharehous 

Center Cikarang, Sukaresmi products. This study uses quantitative methods using 

validity tests, reliability tests, multicollinearity tests, heteroscedasticity tests 

multiple regression tests, t tests and F tests with the help of SPSS 22 statistics. Based 

on the test results using the t test, it shows that product quality and brand awareness 

partially have a positive and significant effect on purchasing decisions, the test 

results using the F test show that product quality and brand awareness 

simultaneously have a positive effect on purchasing decisions, the results of testing 

the coefficient of determination on the Adjused R Square variable product quality 

and brand awareness are able to explain the influence of product quality and brand 

awareness on purchasing decisions by 67.8%, while 32.2% is influenced by other 

factors. 

 

Keywords : product quality, brand awareness, purchasing decisions, consumers, 

marketing 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi pengaruh kualitas produk dan 

kesadaran merek terhadap keputusan pembelian konsumen secara parsial dan 

simultan. Kualitas produk dan kesadaran merek merupakan faktor penting dalam 

strategi pemasaran untuk mempengaruhi keputusan pembelian konsumen. 

Pengumpulan data dilakukan dengan cara observasi, kuisioner dan wawancara. 

Teknik Pengambilan sampel dengan cara accidental sampling dengan sampel 119 

orang pada populasi 170 yang merupakan konsumen produk Nike Wharehous 

Center Cikarang, Sukaresmi. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif 

dengan menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, uji multikolinieritas, uji 

heterokedastisitas uji regresi berganda, uji t dan uji F dengan bantuan statistik SPSS 

22. Berdasarkam hasil pengujian menggunakan uji t menunjukan bahwa kualias 

produk dan kesadaran merek secara parsial berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian, hasil pengujian menggunakan uji F menunjukan 

bahwa kualitas produk dan kesadaran merek secara simultan berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian, hasil pengujian koefisien determinasi pada Adjused 

R Square variabel kualitas produk dan kesadaran merek mampu menjelaskan 

besarnya pengaruh kualitas produk dan kesadaran merek terhadap keputusan 

pembelian sebesar 67,8% sedangkan 32,2% dipengaruhi oleh faktor lain. 

Kata kunci : kualitas produk, kesadaran merek, keputusan pembelian, konsumen, 

pemasaran 
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