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The influence of Brand Ambassadors and Social media marketing on interest in
buying Geoff Max shoes with brand image as mediation.

Aam Mustofa Kamal *
Andrianto Prasetya Nugroho?

ABSTRACT

The domestic sneaker industry is increasing with various new brands emerging.
Before 2010 several brands appeared, such as Warrior, League, Compass, and
Kodachi. After that, other brands emerged, such as Ventella, Nah project, Brodo,
and Geoff Max which were founded in the period 2010 until now. Geoff Max is a
local shoe brand originating from Bandung, West Java which is showing a good
trend of interest in 2020. Therefore, this research aims to find out the influence of
brand ambassadors, social media marketing on purchasing interest and brand
image as mediation. This research is descriptive and causal, with 200 respondents,
the method used in this research is a quantitative method. Then the measurement
scale in this research uses a Likert scale. This research method is defined as part
of a systematic investigation of phenomena by collecting data and then measuring
it using mathematical or computational statistical techniques. The results of the
analysis conclude that Brand Ambassador has a negative and insignificant effect
on brand image, Social Media Marketing has a positive and significant effect on
Brand Image, Brand Ambassador has a positive and significant effect on Purchase
Interest, Social Media Marketing has a negative and significant influence on
Purchase Interest, Brand Image has an influence positive and significant towards
interest in buying Geoff Max shoes.

Keywords: Brand Ambassador, Social media marketing, Brand image, Purchase
interest, Geoff Max.
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Pengaruh Brand Ambassador dan Social media marketing terhadap minat beli
sepatu Geoff Max dengan Brand image sebagai mediasi.

Aam Mustofa Kamal®
Andrianto Prasetya Nugroho?

ABSTRAK

Industri sepatu sneaker dalam negeri semakin meningkat dengan berbagai merek
baru yang bermunculan, Sebelum tahun 2010 sudah muncul beberapa merek,
seperti, Warrior, League, Compass, dan Kodachi. Sesudah itu, muncul merek merek
lain, seperti Ventella, Nah project, Brodo, dan Geoff Max yang didirikan pada
periode 2010 hingga kini. Geoff max merupakan salah satu brand produk sepatu
lokal berasal dari Bandung Jawa Barat yang menunjukan Trend minat yang baik
pada tahun 2020 . maka dari itu Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
bagaimana pengaruhi terhadap minat beli dan brand image sebagai mediasi.
Penelitian ini bersifat deskriptif dan kausal, dengan responden sebanyak 200 orang,
metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif. Kemudian
skala pengukuran dalam penelitian ini menggunakan skala likert. Metode penelitian
ini diartikan sebagai bagian dari serangkaian investigasi sistematika terhadap
fenomena dengan pngumpulan data untuk kemudian diukur dengan teknik statistik
matematika atau komputasi. Hasil analisis menyimpulkan bahwa brand
ambassador berpengaruh negative dan tidak signifkan terhadap brand image, social
media marketing berpengaruh positive dan signifikan terhadap brand image, brand
ambassador berpengaruh positive dan signifikan terhadap minat beli, social media
marketing berpengaruh negative dan signifikan terhadap minat beli, brand image
berpengaruh positve dan signifikan terhadap minat beli sepatu geoff max.

Keywords: Brand Ambassador, Social media marketing, Brand image, Purchase
interest, Geoff Max.
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