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The Influence Of Product Quality, Advertising And Price In Influence Brand
Image And Its Impact On Purchase Decisions Of Aqua Brand Mineral Water: A
Study Of Students In Bekasi Raya

Fajar Danang Legowo',
Dr. Anna Wulandari,S.E.,M.M 2

Abstract

Clean water is a basic human need, fulfilling daily needs for clean water, especially

for drinking water, is still a problem in several countries. In Indonesia itself, not
many households have clean water that is suitable for drinking. The purpose of this
research is to determine the influence of product quality, advertising and price on
brand image and its impact on purchasing decisions. This research uses
quantitative methods with the sample size being students in Bekasi with a sample
size of 100 respondents. This research was processed using SmartPLS data
processing software and data collection was carried out via Google forms. The
results of this research show that product quality has a positive and significant effect
on brand image. Advertising has a positive and significant effect on Brand Image.
Price has a positive and significant effect on Brand Image. Brand Image has a
positive and significant effect on Purchasing Decisions. Product quality has a
positive and significant effect on purchasing decisions. Advertising has a positive
and significant effect on purchasing decisions. Price has a positive and significant
effect on purchasing decisions. Product quality has a positive and significant effect
on brand image and purchasing decisions. Advertising has a positive and
significant effect on Brand Image and on Purchasing Decisions. Price has a positive
and significant effect on Brand Image and on Purchasing Decisions.

Keywords: Product Quality, Advertising, Price, Brand Image, Purchase Decision
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Pengaruh Kualitas Produk, Iklan Dan Harga Dalam Mempengaruhi Brand
Image Serta Dampaknya Terhadap Keputusan Pembelian Air Mineral Merek
Aqua Studi Pada Mahasiswa Di Bekasi Raya

Fajar Danang Legowo!)
Dr. Anna Wulandari.,S.E.,M.M?)

ABSTRAK

Air bersih merupakan kebutuhan dasar manusia, pemenuhan kebutuhan air bersih
untuk sehari-hari khususnya untuk air minum masih menjadi problem di beberpa
negara. Di Indonesia sendiri tidak banyak rumah tangga yang memiliki air bersih
dan layak untuk diminum. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh
Kualitas Produk, Ilklan dan Harga terhadap Brand Image serta dampak nya
terhadap Keputusan Pembelian. Penelitian ini memakai metode kuantitatif dengan
Jjumlah sampel adalah mahasiswa di Bekasi dengan jumlah penentuan sampel yaitu
sebanyak 100 responden. Penelitian ini diolah dengan menggunakan software olah
data SmartPLS dan pengumpulan data dilakukan melalui formulir Google. Hasil
penelitian ini menunjukan bahwa Kualitas Produk berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Brand Image. lklan berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Brand Image. Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Brand
Image. Brand Image berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan
Pembelian. Kualitas Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Keputusan Pembelian. lklan berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Keputusan Pembelian. Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Keputusan Pembelian. Kualitas Produk berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Brand Image dan terhadap Keputusan Pembelian. Iklan berpengaruh
positif dan signifikan terhadap Brand Image dan terhadap Keputusan Pembelian.
Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Brand Image dan terhadap
Keputusan Pembelian.

Kata Kunci: Kualitas Produk, lklan, Harga, Brand Image, Keputusan Pembelian
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