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THE INFLUENCE OF PARTY IMAGE, PERSONAL BRANDING, AND DIGITAL 

CAMPAIGN ON INTEREST IN VOTING FOR CANDIDATE LEGISLATIVE 

MEMBERS IN DAPIL II OF BOGOR DISTRICT IN THE 2024 ELECTION 

(Case Study of PPP Party Candidate Voters H. Junaidi Samsudin, S.H) 

ABSTRACT 

 

Angie Ayu Widjanarko 

Supartono 

 

In this era, political approaches have changed the ways in which legislative 

candidates attract the attention of voters. They are more creative, innovative and 

try to understand the problems felt by society. With this campaign strategy, a 

positive image is created that can make him win high votes in the 2024 election. 

This research aims to test the influence of party image, Personal Branding and 

digital campaigns on voting interest. The method used in this research is a 

quantitative method and the sampling used is probability sampling, namely the 

simple random sampling method. This research was conducted using the 

statistical program SPSS version 22 which was used to test the validity and 

reliability of the instrument, and the relationships hypothesized in the proposed 

theoretical model. The results of the research conducted have proven that there is 

no positive influence on party image on voting interest. There is a positive 

influence of Personal Branding on voting interest. There is a positive influence of 

digital campaigns on interest in voting for legislative candidates. The influence of 

party image, Personal Branding and digital campaigns on voting interest reached 

78.3% while the remaining 21.7% was influenced by other factors. Candidates for 

legislative members can make useful contributions to society as important targets 

in political socialization, and can improve appropriate strategies to be accepted 

by the public which can influence the public in choosing legislative member 

candidates. 

Keywords: Party Image, Personal Branding, Digital Campaign, Voting Interest 
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PENGARUH CITRA PARTAI, PERSONAL BRANDING, DAN KAMPANYE 

DIGITAL TERHADAP MINAT MEMILIH CALON ANGGOTA 

LEGISLATIF DAPIL II KABUPATEN BOGOR PADA PEMILU 2024 

( Studi Kasus Pada Pemilih Caleg Partai PPP H. Junaidi Samsudin, S.H ) 

ABSTRAK 

 

Angie Ayu Widjanarko 

Supartono 

 

Pada era ini, pendekatan politik telah mengubah cara- cara caleg dalam 

menarik perhatian pemilih. Mereka lebih kreatif, inovatif dan berusaha 

memahami permasalahan yang dirasakan masyarakat. Dengan strategi 

kampaye tersebut maka terciptalah citra positif yang dapat membuat beliau 

meraih suara tinggi pada pemilu 2024.Penelitian ini bertujuan untuk menguji 

pengaruh citra partai, Personal Branding, dan kampanye digital terhadap 

minat memilih. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 

kuantitatif dan pengambilan sampel yang digunakan adalah probability 

sampling yaitu dengan metode simple random sampling. Penelitian ini 

dilakukan dengan menggunakan bantuan program statistik SPSS versi 22 yang 

digunakan untuk menguji validitas dan reliabilitas instrumen, dan hubungan 

yang dihipotesiskan di dalam model teoritis yang diusulkan. Hasil dari 

penelitian yang dilakukan telah membuktikan bahwa tidak dapat pengaruh 

positif citra partai terhadap minat memilih. Terdapat pengaruh positif 

Personal Branding terhadap minat memilih. Terdapat pengaruh positif 

kampanye digital terhadap minat memilih calon anggota legislatif. Pengaruh 

citra partai, Personal Branding, dan kampanye digital terhadap minat memilih 

mencapai 78,3% sementara 21,7% sisanya dipengaruhi oleh faktor lain. Oleh 

karena itu Calon anggota legislatif dapat memberikan kontribusi yang 

bermanfaat untuk masyarakat sebagai target penting dalam sosialisasi politik, 

serta dapat memperbaiki strategi yang tepat untuk diterima oleh masyarakat 

yang dapat mempengaruhi masyarakat dalam memilih calon anggota legislatif. 

 

Kata Kunci: Citra Partai, Personal Branding, Kampanye Digital, Minat 

Memilih
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