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The Influence of Video Advertisements, Endorsements, and Live Broadcasts on 

Impulsive Purchases on the TikTok Application  

(A Study on Management Study Program Students at Pelita Bangsa University) 

 

Faedhatul Adista (1) 

Dr. Yunita Ramadhani RDS, S.E.,M.Sc. (2) 

 

ABSTRACT 
 

The increasingly rapid development of digitalization makes human life easier with 

technological developments in carrying out daily activities, such as shopping. The 

aim of this research is to determine and analyze the influence of advertising videos, 

endorsements and live broadcasts on impulse buying among management students 

at Pelita Bangsa University. Data collection was carried out by observation and 

questionnaires. The sampling technique used accidental sampling with a sample of 

100 people in this population. This research uses quantitative methods using 

validity tests, reliability tests, normality tests, multicollinearity tests, 

heteroscedasticity tests, multiple regression tests, t tests, F tests which are tested 

using SPSS version 25 software. Based on the test results using the t test, it shows 

that the variables endorsements and live broadcasts partially have a positive and 

significant effect on impulse buying, while the test results for the advertising video 

variable show that the advertising video variable partially has no effect on 

impulsive buying. The test results using the F test show that the variables of video 

advertisements, endorsements and live broadcasts simultaneously influence 

impulse buying. The results of testing the coefficient of determination on the 

Adjusted R-Square variable for video advertisements, endorsements, and live 

broadcasts explain the magnitude of the influence of video advertisements, 

endorsements, and live broadcasts on impulse purchases of 59.1%, while 40.9% is 

influenced by other factors outside the research this. 

Keywords: Advertising video, Endorsement, Impulsive Buying, Live Broadcast. 
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Pengaruh Video Iklan, Endorsement, Dan Siaran Langsung Terhadap 

Pembelian Impulsif Pada Aplikasi Tiktok 

(Studi Pada Mahasiswa Program Studi Manajemen Universitas Pelita 

Bangsa) 

Faedhatul Adista (1) 

Dr. Yunita Ramadhani RDS, S.E.,M.Sc. (2) 

 

ABSTRAK 
 

Perkembangan digitalisasi yang semakin pesat membuat kehidupan manusia 

semakin mudah dengan adanya perkembangan teknologi dalam melakukan 

aktivitas sehari-hari, seperti halnya dalam berbelanja. Tujuan penelitian ini untuk 

mengetahui dan menganalisis pengaruh video iklan, endorsement, dan siaran 

langsung terhadap pembelian impulsif pada mahasiswa manajemen universitas 

pelita bangsa. Pengumpulan data yang dilakukan dengan cara observasi dan 

kuesioner. Teknik pengambilan sampel dengan menggunakan accidental sampling 

dengan sampel sebanyak 100 orang pada populasi ini. Penelitian ini menggunakan 

metode kuantitatif dengan menggunkan uji validitas, uji reliabilitas, uji  normalitas, 

uji multikolenearitas, uji heterokedastisitas, uji regresi berganda, uji t, uji F yang di 

ui dengan menggunakan software SPSS versi 25. Berdasarkan hasil pengujian 

menggunakan uji t menunjukkan bahwa variabel endorsement dan siaran langsung 

secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap pembelian impulsif, 

sedangkan hasil pengujian untuk variabel video iklan menunjukkan bahwa variabel 

video iklan secara parsial tidak berpengaruh terhadap pembelian impulsif. Hasil 

pengujian menggunakan uji F menunjukkan bahwa variabel video iklan, 

endorsement, dan siaran langsung secara simultan berpengaruh terhadap pembelian 

impulsif. Hasil pengujian koefisien determinasi pada Adjusted R-Square variabel 

video iklan, endorsement, dan siaran langsung menjelaskan besarnya pengaruh 

video iklan, endorsement, dan siaran langsung terhadap pembelian impulsif sebesar 

59,1% sedangkan 40,9% di pengaruhi oleh faktor lain di luar penelitiann ini. 

Kata kunci: Endorsement, Pembelian Impulsif, Siaran Langsung, Video Iklan


