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THE INFLUENCE OF PRODUCT INNOVATION AND DIGITAL
MARKETING STRATEGIES ON COMPETITIVE ADVANTAGE IN
FASHION UMKM IN KECAMATAN CIKARANG UTARA KABUPATEN
BEKASI

Fachrizal Fauzan?

Dr. Pupung Purnamasari, S.E,.M.M?

ABSTRACT

UMKM are community business units owned by individuals or business entities
that operate in all business fields. One area that is quite popular with consumers is
the fashion sector. The strategy of UMKM players in achieving competitive
advantage can be influenced by Product Innovation and Digital Marketing. The
problem formulation in this research is to find out whether Product Innovation and
Digital Marketing can influence Competitive Advantage partially or
simultaneously. This research uses quantitative methods. The population of this
research is Fashion UMKM in Bekasi Regency with a sample size of 32 people.
The data analysis techniques used in this research are validity and reliability tests,
classical assumption tests, t tests, coefficient of determination tests, and multiple
linear regression analysis using the SPSS 22 application. The results of the analysis
in this research Product Innovation has no effect on Competitive Advantage and
Digital Marketing has a positive effect on Competitive Advantage and
simultaneously Product Innovation and Digital Marketing have a positive effect on
Competitive Advantage in Fashion UMKM in Bekasi Regency.

Keywords: fashion UMKM, Product Innovation, Digital Marketing, Competitive
Advantage
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PENGARUH STRATEGI INOVASI PRODUK DAN DIGITAL
MARKETING TERHADAP KEUNGGULAN BERSAING PADA UMKM
FASHION DI KECAMATAN CIKARANG UTARA KABUPATEN BEKASI

Fachrizal Fauzan®
Dr. Pupung Purnamasari, S.E,.M.M?

ABSTRAK

UMKM merupakan unit usaha masyarakat yang dimiliki perorangan atau
badan usaha yang bergerak dalam segala bidang bisnis. Salah satu bidang yang
cukup diminati oleh para konsumen yaitu bidang fashion. Strategi para pelaku
UMKM dalam mencapai keunggulan bersaing dapat dipengaruhi oleh Inovasi
Produk dan Digital Marketing. Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah untuk
mengetahui apakah Inovasi Produk dan Digital Marketing dapat mempengaruhi
Keunggulan Bersaing secara parsial maupun simultan. Penelitian ini menggunakan
metode kuantitatif. Populasi dari penelitian ini adalah para pelaku UMKM Fashion
di Kabupaten Bekasi dengan jumlah sampel 32 orang. Adapun Teknik analisis data
yang digunakan dalam penelitian ini adalah uji validitas dan reabilitas, uji asumsi
klasik, uji t, uji koefisien determinasi, dan Analisa regresi linier berganda dengan
menggunakan aplikasi SPSS 22. Hasil dari analisis dalam penelitian ini Inovasi
Produk tidak berpengaruh terhadap Keunggulan Bersaing dan Digital Marketing
berpengaruh positif terhadap Keunggulan Bersaing serta secara simultan Inovasi
Produk dan Digital Marketing berpengaruh positif terhadap Keunggulan Bersaing
pada UMKM Fashion di Kabupaten Bekasi.

Kata kunci: UMKM fashion, Inovasi Produk, Digital Marketing, Keunggulan
Bersaing
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