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The Influence Of Lifestyle, Service Qualityand Location On The Decision To 

Purchase Kopi Kenangan In Cikarang 

 

Nurhafifah Maulani1 

Asral2 

 

Abstract 

This study aims to analyze the influence of Lifestyle, service quality, and location 

on purchasing decisions for Kopi Kenangan. The hypothesis in this study is: It is 

suspected that Lifestyle, service quality, and Location have a significant effect on 

purchasing decisions for Kopi Kenangan products, either partially or 

simultaneously. The population in this study were those in the Cikarang area who 

made purchases at Kopi Kenangan, who were at least 20 years old and a maximum 

of 40 years old using quantitative methods and questionnaires distributed to 100 

respondents, the data was processed using SPSS Version 25. The results showed 

that Lifestyle had a positive and significant effect on Purchasing Decisions from 

the results of sig greater than 0.05, which was 0.002 and the t value was 3.155. 

Service Quality had a positive and significant effect on Purchasing Decisions from 

the results of ig of 0.000 <0.05 and the T value was 3.697> t table 1.984. And 

Location has a positive and significant effect on Purchasing Decisions from the sig 

result of 0.000 <0.05 and the T count value of 5, 860> t table 1.984. This study 

provides important insights into the factors that influence purchasing decisions and 

is a valuable reference for students and institutions to develop research programs 

and curricula that are relevant to current consumer trends. 

 

Keywords: Lifestyle, service quality, location and purchasing decisions. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan menganalisis pengaruh Lifestyle, kualitas pelayanan, dan 

lokasi terhadap keputusan pembelian Kopi kenangan. Hipotesis dalam penelitian 

ini adalah: Diduga Lifestyle, kualitas pelayanan, dan Lokasi berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian produk Kopi kenangan sebagian maupun sekaligus. 

Populasi dalam studi ini adalah yang berada di daerah cikarang yang melakukan 

pembelian di Kopi kenangan, yang berumur minimal 20 tahun dan maksimal 40 

tahun dengan menggunakan metode kuantitatif dan kuesioner yang dibagikan 

kepada 100 responden, data diolah menggunakan SPSS Versi 25. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa Lifestyle berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan pembelian dari hasil sig lebih besar 0,05 yaitu sebesar 0,002 dan nilai t 

hitung 3,155. Kualitas Pelayanaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan pembelian dari hasil ig sebesar 0,000 <0,05 dan nilai T hitung 3,697 > t 

tabel 1,984. Dan Lokasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

pembelian dari hasil sig sebesar 0,000 <0,05 dan nilai T hitung 5, 860 > t tabel 

1,984. Penelitian ini memberikan wawasan penting mengenai faktor-faktor yang 

mempengaruhi keputusan pembelian serta menjadi referensi berharga bagi 

mahasiswa dan institusi untuk mengembangkan program riset dan kurikulum yang 

relevan dengan tren konsumen saat ini.  

 

Kata Kunci :  Lifestyle, service quality, location and purchasing decisions. 


