
55 
 

 
 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Al Hafizi, N. A., & Ali, H. (2021). Purchase Intention and Purchase Decision 

Model: Multi Channel Marketing and Discount on Medcom.Id Online News 
Portal. Dinasti International Journal of Digital Business Management , 2(3), 
460–470. https://doi.org/10.31933/dijdbm.v2i3.826 

Amirudin, A., Widarko, A., & Arsyiyanto. (2023). Vol. 12. No. 02 ISSN : 2302 - 

7061. 12(02), 221–232. 

Angkasa, M. Y., Tawas, H. N., & Raintung, M. C. (2017). Pengaruh Celebrity 
Endorser Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Membeli Motor Honda Beat 

Di Kota Manado. Jurnal EMBA : Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis 
Dan Akuntansi, 5(2), 1834–1845. 

https://ejournal.unsrat.ac.id/v3/index.php/emba/article/view/16402 

Asdiniah, E. N. A., & Lestari, T. (2021). Pengaruh Media Sosial Tiktok terhadap 
Perkembangan Prestasi Belajar Anak Sekolah Dasar. Jurnal Pendidikan 
Tambusai, 5(1), 1675–1682. 

https://jptam.org/index.php/jptam/article/view/1156/1036 

Azizah, N. (2022). Strategi Manajemen Pemasaran. Yayasan Kita Menulis, 2(6), 1–
9. pusdansi.org 

Batee, M. M. (2019). Pengaruh Media Sosial Terhadap Keputusan Pembelian Di 

Toko Kaos Nias Gunungsitoli. Jesya (Jurnal Ekonomi & Ekonomi Syariah), 
2(2), 313–324. https://doi.org/10.36778/jesya.v2i2.108 

Damayanti, & Sulistiani, H. (2020). Pembuatan Sistem Multiuser Untuk Persediaan 

Barang Dengan Metode Last In First Out. E-Bisnis : Jurnal Ilmiah Ekonomi 
Dan Bisnis, 13(1), 88–95. https://doi.org/10.51903/e-bisnis.v13i1.182 

Gunarsih, C. M. (2021). Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian 
Konsumen Di Toko Pelita Jaya Buyungon Amurang. Productivity, 2(1), 69–

72. 

Hafidh Fauzi, D. (2021). Determinasi Keputusan Pembelian Dan Pembelian Ulang 
(Literature Review Manajemen Pemasaran). Jurnal Ilmu Manajemen 

Terapan, 2(6), 790–800. https://doi.org/10.31933/jimt.v2i6.645 

Indriyani, R., & Suri, A. (2020). Pengaruh Media Sosial Terhadap Keputusan 
Pembelian Melalui Motivasi Konsumen Pada Produk Fast Fashion. Jurnal 

Manajemen Pemasaran, 14(1), 25–34. 
https://doi.org/10.9744/pemasaran.14.1.25-34 

Istanti, F. (2017). Pengaruh Harga, Kepercayaan, Kemudahan Berbelanja dan E-
Promosi Terhadap Keputusan Belanja Online di Surabaya. Jurnal Bisnis & 

Teknologi Politeknik NSC Surabaya, 4(1), 14–22. 



56 
 

 
 

Japlani, A. (2020). Pengaruh Harga Dan Promosi Melalui Media Sosial Terhadap 

Keputusan Pembelian Pada Butik di Kota Metro Lampung. Jurnal 
Manajemen, 14(2), 168–177. 

Jennah, H., & Andy Ismail. (2023). Pengaruh Green Marketing Mix Terhadap 
Purchase Decision Dalam Menggunakan Eco Friendly Product. Journal of 

Trends Economics and Accounting Research, 3(4), 390–398. 
https://doi.org/10.47065/jtear.v3i4.636 

Kaniawati, K., & Sudrajat, B. M. (2023). Enrichment: Journal of Management The 

influence of social media marketing and reviews on purchase decisions for 
brand erigo. Enrichment: Journal of Management, 13(3). 

Lestari, M. A., Nurhajati, & Muhammad Ridwan, B. (2021). Pengaruh Celebrity 

Endorser, harga, dan Kualitas Produk terhadap keputusan Pembelian Produk 
Lokal Erigo. 4(1), 6. 

Marlius, D., & Jovanka, N. (2023). Pengaruh Harga Dan Promosi Terhadap 
Keputusan Pembelian Konsumen Y.O.U Pada Hasanah Mart Air Haji. Jurnal 

Economina, 2(2), 476–490. https://doi.org/10.55681/economina.v2i2.326 

Merliani, Nyoman ; Mangantar Maryam ; Arie, V. F. (2021). Analisis celebrity 
endorser dalam menarik minat beli konsumen pada pengguna media sosial 

instagram ( Studi Kasus Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis 
Universitas Sam Ratulangi Manado ) Celebrity endorser analysis in attracting 

consumer purchase inte. Jurnal Ekonomi Manajemen Bisnis Dan Akuntansi, 
9(2), 412–418. 
https://ejournal.unsrat.ac.id/index.php/emba/article/view/37977 

Ngesti, A. N. (2021). Pengaruh Harga Dan Celebrity Endorsement Terhadap 

Keputusan Pembelian Kosmetik Make Over Di Kota Yogyakarta. Buletin 
Ekonomi: Manajemen, Ekonomi Pembangunan, Akuntansi, 18(1), 77. 

https://doi.org/10.31315/be.v18i1.5626 

Prilano, K., Sudarso, A., & Fajrillah, F. (2020). Pengaruh Harga, Keamanan dan 
Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Toko Online Lazada. Journal of 
Business and Economics Research (JBE), 1(1), 1–10. 

https://doi.org/10.47065/jbe.v1i1.56 

Pristiwa Nara, Z., & Hasibuan Nabilla, D. (2020). 1 ) 2 ). 10(2), 67–83. 

Renaningtyas, A. R., Wahyuni, A. D., & ... (2022). Faktor-Faktor Yang 
Mempengaruhi Pembelian Konsumen: Promosi, Harga Dan Produk 

(Literature Review Perilaku Konsumen). Jurnal Ekonomi …, 3(5), 469–478. 
https://dinastirev.org/JEMSI/article/view/988%0Ahttps://dinastirev.org/JEM

SI/article/download/988/622 

 

 



57 
 

 
 

Riskyady, Y. F., & Sulistyowati, R. (2021). Pengaruh Media Sosial Dan Harga 

terhadap Keputusan Pembelian Tiket Pertandingan Sepak Bola Persebaya 
Pada Loket.Com. Jurnal Pendidikan Tata Niaga (JPTN), 9(2), 1181–1187. 
https://jurnalmahasiswa.unesa.ac.id/index.php/jptn/article/view/36108 

Rosita, D., & Novitaningtyas, I. (2021). Pengaruh Celebrity Endorser dan Brand 

Image Terhadap Keputusan Pembelian Produk Wardah pada Konsumen 
Mahasiswa. INOBIS: Jurnal Inovasi Bisnis Dan Manajemen Indonesia, 4(4), 

494–505. https://doi.org/10.31842/jurnalinobis.v4i4.200 

Sabar, M., & Moniharapon, S. (2022). Pengaruh Media Sosial, Celebrity Endorser, 
Dan Kualitas Produk Terhadap Minat Beli Konsumen Produk Ms Glow Di 

Kota Manado the Influence of Social Media, Celebrity Endorser, and Product 
Quality on Consumer Purchase Interest of Ms Glow Products in Manado Ci. 
Poluan 422 Jurnal EMBA, 10(4), 422–433. 

Sedyastuti, K., Suwarni, E., Rahadi, D. R., & Handayani, M. A. (2021). Human 

Resources Competency at Micro, Small and Medium Enterprises in 
Palembang Songket Industry. Proceedings of the 2nd Annual Conference on 

Social Science and Humanities (ANCOSH 2020), 542(Ancosh 2020), 248–
251. https://doi.org/10.2991/assehr.k.210413.057 

Tambunan, E. (2022). Pengaruh Media Sosial Dan Harga Terhadap Keputusan 
Pembelian Pada Uma Racing Di CV. Sempurna Jaya Motor. Jurnal Teknologi 

Kesehatan Dan Ilmu Sosial (TEKESNOS), 4(1), 124–1388. 

Triananda, S. F., Dewi, D. A., & Furnamasari, Y. F. (2021). Peranan Media Sosial 
Terhadap Gaya Hidup Remaja. Jurnal Pendidikan Tambusai, 5(3), 9106–

9110. 

Ulfah, F., Nur, K., Salsabila, S., Safitri, Y., Evanita, S., & ... (2021). Analisis 
Strategi Pemasaran Online untuk Meningkatkan Daya Saing UMKM (Studi 

Keju Lasi). Jurnal Pendidikan …, 5, 2795–2805. 
https://www.jptam.org/index.php/jptam/article/view/1277%0Ahttps://www.j
ptam.org/index.php/jptam/article/download/1277/1146 

Wijaya, W. R., Widayati, C. C., & Perkasa, D. H. (2023). Pengaruh Harga, Kualitas 

Produk dan Kualitas Layanan terhadap Kepuasan Konsumen (Studi Kasus 
pada Restoran ABC di Pantai Indah Kapuk). Jurnal Kewirausahaan Dan Multi 

Talenta, 1(3), 82–91. 

Wijaya, Y. I., Nuringwahyu, S., & Krisdianto, D. (2022). Pengaruh harga, Promosi 
Melalui Media Sosial, dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian 
Produk Fashion Pakaian. Jiagabi, 11(1), 223–232. 

Yulizar, A., & Aprianti, D. (2018). Pengaruh Harga Dan Promosi Terhadap 
Keputusan Pembelian Laptop Merek Acer. Jurnal Administrasi Bisnis 
Departemen Administrasi Bisnis Universitas Diponegoro, 53(9), 1689–1699. 

 



58 
 

 
 

Zahra, F. A., & Paludi, S. (2023). Pengaruh Media Sosial, Persepsi Harga, dan 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian di Restoran Mujigae. 
Jambura, 6(2), 676–685. http://ejurnal.ung.ac.id/index.php/JIMB 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


